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Forbés

30 3UB 30

0 POVESTE FARA SFARSIT

PORNIT DE LA MODELUL DE SUCCES INTERNATIONAL FORBES 30 UNDER 30,
EDITIA ROMANEASCA, FORBES 30 SUB 30, ESTE UN PROIECT CARE RADIOGRAFIAZA
MEDIUL DE BUSINESS AL TINERILOR LIDERI SAU ANTREPRENORI, ADUCANDU-I IN PRIM-PLAN PE ACEIA
CARE AU REUSIT SA RUPA CLISEE, SA FACA 0 DIFERENTA POZITIVA IN SOCIETATE.

AN /e

VL OCTOMBRIE 2026 N




Forbés

303UB 30

0 POVESTE FARA SFARSIT

REVISTA FORBES ROMANIA A SELECTAT CEI MAI DE SUCCES 30 DE TINERI ROMANI CU VARSTA
SUB 30 DE ANI. FIECARE DINTRE EI CU REZULTATE EXCEPTIONALE IN DOMENII CARE VARIAZA
DE LA AFACERI LA SPORT, MUZICA, ARTA SAU IT. PROCESUL DE SELECTIE ESTE INTENS. SUNT ANALIZATI
SUTE DE CANDIDATI DIN CATEGORII DIFERITE. MEMBRII JURIULUI ADOPTA 0 ABORDARE HOLISTICA
INEVALUAREA CANDIDATILOR. DESI DOMENIILE LOR DE ACTIVITATE VARIAZA, ELEMENTUL CARE Il UNESTE
PE TOTI CEI 30 DE TINERI PREZENTI PE LISTELE ,30 SUB 30“ CONSTA IN PERFORMANTELE EXCEPTIONALE
PE CARE LE-AU OBTINUT PANA IN PREZENT.

AN v

VA OCTOMBRIE 2026 N




Forbés

303UB 30

0 POVESTE FARA SFARSIT

EVENIMENTUL DEBUTEAZA GU UN PANEL DE DISCUTIE FORBES 30 SUB 30, UNDE INTALNIM TINERI AUTENTICI, CARE, PRIN
ACTIVITATILE LOR, ADUC SCHIMBAREA IN BINE SI CARE RESCRIU REGULILE PENTRU URMATOAREA GENERATIE
DE ANTREPRENORI, DE LA DOMENIILE CREATIVE PANA LA CELE TECH. CARE REGANDESC $I RECONFIGUREAZA MODELE DE
BUSINESS. CARE INSPIRA. CARE NE ARATA CUM VA FI VIITORUL ROMANIEI, AL EUROPEI, AL LUMIL.
EVENIMENTUL ESTE SI 0 EXCELENTA OPORTUNITATE DE NETWORKING, CONTRIBUIND, ASTFEL, LA CONSOLIDAREA
COMUNITATII DE ANTREPRENORI ROMANI SI DE TINERI CU PERFORMANTE EXCEPTIONALE.

AN Z

V4 OCTOMBRIE 2026 N




Forbés

303UB 30

0 POVESTE FARA SFARSIT

FORBES 30 SUB 30 SE VVA INCHEIA CU PREMIEREA GENERATIEI 2026,
INOVATORII DIN INDUSTRIILE CARE REVOLUTIONEZA LUMEA.

AN /

V4 OCTOMBRIE 2026 N




Romania

Forbés

303UB 30

PACHET PLATINUM - SUMMIT & GALA - 17.000 EURO (+1va)

POZITIONARE CA LIDER DE OPINIE VIZIBILITATE DE IMPACT PENTRU BRAND:

SIINTERACTIUNE DIRECTA CU PARTICIPANTII: @ L0GO-UL PARTENERULUI PE TOATE MATERIALELE ONLINE I OFFLINE DE PROMOVARE ALE EVENIMENTULUI,

@ POSIBILITATEA DE AINMANA UN PREMIU INCLUSIV PE TAKEOVER BANNER;
INCADRUL GALEI @ 0 MACHETA SPREAD N EDITIA URMATOARE A REVISTEI FORBES ROMANIA SAU FORBES LIFE ROMANIA.

@ SPATIUDE ACTIVARE IN ZONA DE NETWORKING @ SPOT VIDEO DE MAXIMUM 1 MINUT DIFUZAT IN /0UT IN CADRUL EVENIMENTULUL;
AEVENIMENTULUI; @ MENTIONAREA COMPANIEI CA PARTENER IN TIMPUL EVENIMENTULUI $I1N ARTICOLUL DE FOLLOW-UP;

@ POSIBILITATEA DE A OFERI GOODIE BAGS @ FOTOGRAFII REPREZENTATIVE INCLUSE IN ALBUMUL FOTO DEDICAT EVENIMENTULUI, CU POSIBILITATEA
PERSONALIZATE PARTICIPANTILOR. DE PRELUARE MENTIONAND SURSA;

@ 5 NVITATIILA EVENIMENT PENTRU REPREZENTANTI @ 5 ABONAMENTE ANUALE LA REVISTA FORBES ROMANIA + 5 ABONAMENTE ANUALE LA REVISTA
SAUPARTENERI Al COMPANIEI. FORBES LIFE ROMANIA.

OCTOMBRIE 2026

N\
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Forbés

30 3UB 30

PACHET GOLD - SUMMIT & GALA - 12.000 EURO (+Tva)

POZITIONARE CA LIDER DE OPINIE

SLINTERACTIUNE DIRECTA CU PARTICIPANTII:

@ SPATIUDE ACTIVARE IN ZONA DE NETWORKING A
EVENIMENTULUI;

@ POSIBILITATEA DE A OFERI GOODIE BAGS
PERSONALIZATE PARTICIPANTILOR.

@ AINVITATIILAEVENIMENT PENTRU REPREZENTANTI
SAUPARTENERI Al COMPANIEI.

VIZIBILITATE DE IMPACT PENTRU BRAND:

@ | 0GO-UL PARTENERULUI PE TOATE MATERIALELE ONLINE S OFFLINE DE PROMOVARE ALE EVENIMENTULUI, INCLUSIV
PE TAKEOVER BANNER;

@ 1ADVERTORIAL ONLINE PE WWW.FORBES.RO;

@ SPOT VIDEO DE MAXIMUM 1MINUT DIFUZAT IN /0UT iN CADRUL EVENIMENTULUL;

@ MENTIONAREA COMPANIEI CA PARTENER IN TIMPUL EVENIMENTULUI SI1N ARTICOLUL DE FOLLOW-UP;

@ FOTOGRAFII REPREZENTATIVE INCLUSE IN ALBUMUL FOTO DEDICAT EVENIMENTULUI, CU POSIBILITATEA DE PRELUARE
MENTIONAND SURSA;

@ 3 ABONAMENTE ANUALE LA REVISTA FORBES ROMANIA + 3 ABONAMENTE ANUALE LA REVISTA FORBES LIFE ROMANIA.

OCTOMBRIE 2026

N\
TN




Forbés

303UB 30

PACHET STAR - SUMMIT & GALA - 7.000 EURO (-1va)

POZITIONARE CA LIDER DE OPINIE

SLINTERACTIUNE DIRECTA CU PARTICIPANTII:

@ SPATIU DE ACTIVARE IN ZONA DE NETWORKING A
EVENIMENTULUI;

@ POSIBILITATEA DE A OFERI GOODIE BAGS
PERSONALIZATE PARTICIPANTILOR.

@ 2 NVITATIILA EVENIMENT PENTRU REPREZENTANTI
SAUPARTENERI Al COMPANIEI.

VIZIBILITATE DE IMPACT PENTRU BRAND:

@ |0GO-UL PARTENERULUI PE TOATE MATERIALELE ONLINE S OFFLINE DE PROMOVARE ALE EVENIMENTULUI, INCLUSIV PE
TAKEOVER BANNER;

@ SPOT VIDEO DE MAXIMUM 30 DE SECUNDE DIFUZAT IN /0UT iN CADRUL EVENIMENTULUL;

@ MENTIONAREA COMPANIEI CA PARTENER iN TIMPUL EVENIMENTULUI $I1N ARTICOLUL DE FOLLOW-UP;

@ FOTOGRAFII REPREZENTATIVE INCLUSE IN ALBUMUL FOTO DEDICAT EVENIMENTULUI, CU POSIBILITATEA DE PRELUARE
MENTIONAND SURSA;

@ 1ABONAMENT ANUAL LA REVISTA FORBES ROMANIA + 1 ABONAMENT ANUAL LA REVISTA FORBES LIFE ROMANIA.

OCTOMBRIE 2026 <
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